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电子商务项目样题

一、网店直播

（一）背景资料

林溪是一名电商公司职员,如今短视频直播带货已成主流，公司

要求林溪负责的店铺启动常态化直播。于是林溪精心挑选了两款爆款

福利好物作为直播开播福利款，提前完成了朋友圈图文预热、短视频

种草宣传、直播间场景搭建等全流程筹备。林溪对这场开播首秀充满

期待，直击底价的福利折扣 + 精细化前期筹备，势要带动店铺流量

与销量实现新突破。请你以林溪的身份，根据背景介绍以及商品资料，

在 90分钟内策划一场 10分钟的直播，并进行直播演示。

两款商品的介绍如下：

1.陈皮花生脆片

陈皮花生脆片，江门鹤山传统侨乡风味零食，原料选用鹤山沙地

优质花生搭配新会核心产区老陈皮，搭配台山丝苗米压榨基底加工制

成。片片薄脆酥香，陈皮甘香渗入花生果仁，咸香回甘不腻口，开袋

即食。拥有原味陈皮、香辣陈皮、甘草陈皮三种经典风味。日常解馋、

佐茶追剧都合适；花生补充蛋白油脂，新会陈皮理气健脾、燥湿助消

化，饭前吃增进食欲，饭后食用舒缓积食腹胀。

2.新会小青柑普茶

小青柑普茶是江门新会地标级特产，选用新会茶枝柑小青柑鲜果，



掏空果肉填入云南熟普洱，经生晒、烘干传统工艺制作而成。新会柑

果皮挥发油丰富，搭配普洱醇厚茶底，茶汤橙红透亮，入口柑香清甜、

普洱绵柔顺滑。饮用方式多样：沸水直接冲泡是日常主流喝法；也可

整颗剪开搭配排骨、瘦肉煲汤，熬煮养生汤膳；还能掰碎少量搭配凉

白开冷泡，夏日清爽解腻。长期适量饮用可理气润喉、舒缓肠胃油腻。

（二）任务设计

1.直播策划及准备

根据背景资料，策划直播流程及时长、设计直播相关话术，并做

好相关准备。

（1）直播商品购买页面设置

要求：根据背景资料，为两款直播商品各选择 5张主图以及 6张

详情描述图，并为每款商品设置符合背景资料介绍的标题。

（2）直播流程及时长策划

要求：按照规定顺序直播商品，直播时长要达到 10分钟。

（3）直播商品链接关联

要求：讲解的商品正确关联商品链接。

2.直播实施

直播画面始终围绕主播或竞赛商品，画面清晰明亮；直播过程中

没有 10秒以上的卡顿、冷场。

（1）直播开场

要求：包含问好及自我介绍、本次直播计划、促销活动三项内容。

（2）商品介绍



要求：有商品属性、特色、卖点的介绍，有商品日常价格、直播

促销价的说明，有商品的特写展示。同时，要回答弹幕中出现的相关

问题，回答内容要与背景资料一致。

（3）直播结尾

要求：结尾需要包含引导关注、感谢语两项内容。

（三）赛题答案

（1）在规定的时间内，完成 5 张商品主图以及 6 张商品详情图

的设置，按时上架商品链接，直播时长达到 10分钟。

（2）根据给定的商品资料，完成 2个包含商品核心词、属性词、

营销词等且符合背景资料描述的标题。

（3）根据给定的人设及商品资料，进行直播策划，完成一场包

含直播开场、商品介绍、直播收尾、弹幕问题回答的完整直播，直播

内容逻辑清晰、节奏把控到位，主播导购能力强、控场能力强；直播

开场包含问好、自我介绍、本次直播计划及促销活动；商品介绍包含

基本属性、特色、卖点、促销活动及价格；弹幕问题回答准确及时；

直播收尾包含引导关注和结束语。

二、网店营销与运营推广

任务 1:智能体设计与搭建方案制定

任务背景:

某电商企业，在完成线上店铺的产品规划与视觉设计后，运营团

队即将面临商品上架与销售阶段的核心挑战，为提升决策的科学性与

效率，运营团队计划引入定价智能体。随着电商竞争的日益激烈，科



学化、智能化的定价策略成为电商企业的核心竞争力。在运营实践中

发现，商品定价决策需要从库存健康监控、历史促销效果诊断和未来

策略财务推演等维度进行综合分析。为系统化、高效率地满足这些业

务需求，企业决定启动“电商定价策略智能体”项目。然而，在具体

功能开发之前，为确保架构的科学性和开发的高效性，必须完成顶层

设计工作。“智能体设计与搭建方案制定”正是这一关键的规划环节。

请基于三个预设的分析任务(覆盖库存监控、促销评估与利润推演等

核心业务场景)，制定一份完整的电商定价策略智能体设计与搭建方

案。

任务要求:

1.输出一份电商定价策略智能体设计与搭建方案。

任务 2:智能体搭建与应用

任务背景:

设计方案通过后，进入实施阶段，运营团队需依据上述方案，利

用提供的商品数据。分别围绕上述三个预设的核心业务分析任务，完

成对应智能体核心功能的搭建与运行，最终输出具体的定价策略与建

议，并形成决策报告，用以指导即将到来的店铺促销活动。

任务要求:

1.根据设计方案，完成智能体基础框架与数据处理模块配置;

2.基于商品成本、历史销售与库存状态数据，运行智能体执行多

维定价分析，并输出相应的分析结论:

3.根据智能体的分析结果，输出结构化的多维定价分析报告。
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